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热点主题 37 演唱会经济何以“乘风起”（@浙江宣传 2024.8.9）

热点背景
从去年开始，演唱会市场就掀起了新一波热度，不管是老牌歌手、资深偶像，还是流量明星、原创
乐队，都争相“卷”入这一赛道，热闹程度可见一斑。

出题方向 演唱会经济，你怎么看？

应用领域 演唱会经济、文旅消费

问题表现
演唱会火了，但火的却不只演唱会，还有不断冒出来的诸多文旅消费新场景、新业态，因此也有人
形象地将之形容为“行走的 GDP”。

□影响分析
☑意义分析
□原因分析

——①跨城观演日渐风靡。“跟着演唱会去旅行”正在成为新潮流。利用周末或小长假看演出，顺带“解
锁”旅行副本的模式，被称为“演唱会特种兵”。人们不仅追求音乐带来的激情，也沉浸式享受当地的
人文风情，主打一个把音乐融入“诗和远方”。
——②非一线城市“声量”提升。近年来，不少演唱会开始向基础条件良好的新一线乃至二三四线城
市延伸，更多大城小城因音乐而同频共振。如浙江衢州、义乌，海南海口、广东佛山等地，都曾因
为明星演唱会“走红”网络。
——③年轻群体成消费主力。中国演出行业协会发布的相关数据显示，18 至 34 岁的年轻群体是演
出市场的消费主力。有的年轻人专门“打飞的”前往几百公里外，只为赴一场音乐之约。如今，在“说
走就走的旅程”里，看演唱会已经被很多人列入计划表。

□影响分析
□意义分析
☑原因分析

作为一种典型的“人气经济”，演唱会经济为何能释放“溢出效应”？
——①观众有热情。演唱会经济的火爆，反映了当下人的一种生活态度。如今，年轻群体的生活观
念和消费观念正在经历一场深刻的变革，忙碌的工作之余，选择一场“演出+旅游”的周末之旅，已成
一种新潮的方式。
——②市场有期待。人流便是财流，“办一场、赚一场”也成了目前线下演出市场的真实写照。专家
预测，未来两年，国内“演出经济”市场规模有望突破千亿。除了交通出行、餐饮住宿等，诸如音响
灯光的租借、激光设备的生产等相关行业，也都在期待着进一步站上演艺经济的新风口。
——③地方有诚意。一场演唱会点燃大众的热情，这背后离不开当地相关部门的精心策划、筹备与
支持。演唱会举办城市在线“听劝”，积极回应网友的建议和意见，或大手笔或细微处，无不体现出
满满诚意，提升了观众的观看体验、出行感受。

对策分析
★★★★★

当市场回归理性，如何才能让演唱会经济“一路猛进”？
——①让“一时火”变为“一直火”。要想放大演唱会的“长尾效应”，还需要通过优质的体验、硬核的服
务和人性化的管理，让“头回客”变“回头客”。比如，采取实名制购票以整顿“黄牛”猖獗；为观众提供
贴心的接送服务等。
——②从“演艺界”迈向“文旅业”。目前，“演出+旅游”是促进文旅消费、提升城市形象的有效途径之
一，这已逐渐成为共识。需要将演出与地方文旅禀赋相结合，“量身定做”更多特色活动，让文化演
出消费不断突破圈层，走向大众化。
——③将“粉丝热”转为“城市热”。为了让举办城市留住热度、留下人气，应当前期做好宣传预热、
后期通过“宠粉福利”引流，在做好演唱会经济上不断细分，在满足观演需求的同时，与乐迷进行深
层联动，使得城市本身的存在感更强。

金句集锦

◎何为“演唱会经济”？一场大型演唱会，表面上看只有票务收入，实际上却与举办地的餐饮服
务、交通住宿、观光旅游等多个产业环节紧密相连。它不仅带来人气，更激活“一池春水”，让消费
市场不断升温。

◎“青春没有售价，出发就在当下”，从以歌相识到双向奔赴，互联网上歌迷们的热情在现实中
有了寄托与实感，他们信奉“为爱买单永不过时”。

◎办演唱会除了要算“经济账”，更要打好“感情牌”，以真心呵护乐迷真情，才能实现“曲终人不
散”。
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案例积累
【浙江案例】

△今年 4 月，周杰伦杭州演唱会“一票难求”，开唱 4 天时间直接带动杭州文旅消费约 13.16 亿
元。

小试牛刀
☆从去年开始，演唱会市场就掀起了新一波热度，演唱会火了，但火的却不只演唱会，还有不断冒
出来的诸多文旅消费新场景、新业态，因此也有人形象地将之形容为“行走的 GDP”。对此，请谈谈
你的看法。

小红书账号：@跟着浙江宣传学面试
扫描二维码，在小红书找到我


