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热点事件：网络文学“融合出海”

一、热点概述

今天，中国网络文学出海已经不是个新概念。截至 2022 年底，海外市场规模超过 30 亿元，累计向

海外输出网络文学作品 1.6 万余部，海外用户超 1.5 亿人，遍及 200 多个国家和地区……经过 20 多年

发展，中国网络文学已经成为中国文化走出去最具活力的创新载体之一。

与此同时，网络文学海外传播呈现出更为丰富的形式和路径。从文本出海、IP 出海、模式出海到文

化出海，网络文学出海之势渐成规模、传播半径不断延伸、覆盖范围持续扩展。

二、答题素材

1.事实（举例）论证：

数据显示，中国网络文学出海市场规模已超 40 亿元，海外网络作家约 41 万名，海外原创作品约 62

万部，海外访问用户约 2.3 亿，覆盖全球 200 多个国家和地区，其中美国用户最多。在 AI 翻译一键助

力、出海 IP 产品相互赋能等利好因素加持下，华语 IP 逐步进入全球视野，如影视剧《庆余年》第二季

成全网首部预约量破千万的国产剧，海外独家发行权已被迪士尼预购；阅文首个自主海外发行的 IP 改

编游戏产品《斗破苍穹：怒火云岚》在马来西亚、印度尼西亚和泰国上线，东南亚地区 2023 年第四季

度新用户环比增长 118%。随着中国网文海外辐射力和影响力大幅提升，中国网络文学以瑰丽的想象、精

彩的故事、强烈的代入感，吸引了世界各地的读者。值得一提的是，随着网文在国内的 IP 化，网文 IP

早已不再以小说的单一形态影响海外受众，而是以包含影视、动漫、游戏等在内的多种形态“融合出海”，

出海速度与效果因此更上一层楼。在 IP 出海的大趋势下，多元内容形态的影响力叠加放大，让中国网

文 IP 有望成为全球 IP。

2.道理论证：

（1）文化竞争不是相互排挤，而是相互交流，讲好各自的故事，实现相互理解、和谐共处。近年

来，受全球化速度减缓、贸易保护主义抬头等因素影响，以线下形式、实体形式为主的传统文化交往活

动受到诸多限制，而网络文学、影视、游戏等基于互联网传播的新文化形态，在世界范围内得到广泛发

展，成为新时代中国文化出海的主力。在这方面的有力佐证是，文化自信、强国叙事正在成为中国网络

文学创作的新趋势。

（2）文学是精神的食粮，滋养我们的灵魂。在网络的加持下，文学呈现出更多元化的表现形式，

赢得了更多的受众，并以灵动的姿态走向了世界。当下，以网络文学为代表的新文化形态，正成为促进

文明交流互鉴的重要载体，成为中国文化海外传播的新名片。站在时代的高度审视，不难发现文化在综

合国力竞争中的地位日益重要。一定意义上说，政治、经济、教育、科技等领域的竞争，都离不开文化

发展的竞争，谁占据了文化发展的制高点，谁就能够更好地在激烈的国际竞争中掌握主动权。
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3.对策建议：

（1）加强内容精品化，提升作品差异化、本土化和融合性水平……

（2）构建海外传播的体系化，推动 IP 传播和服务的多样化……

（3）加强出海作品版权相关政策措施宣传教育，提供维权指导……

三、出题方向

（一）你怎么看？

1.近期，中国社会科学院文学研究所发布《2023 中国网络文学发展研究报告》，数据显示，中

国网络文学出海市场规模已超 40 亿元，海外网络作家约 41 万名，海外原创作品约 62 万部，海外

访问用户约 2.3 亿，覆盖全球 200 多个国家和地区。对此，你怎么看？

◎审题判断——你怎么看？（热点现象类）——答题结构【点题/破题-意义-担忧分析-过渡-对策-

总结结尾】

◎解题思路

第一步——点题/破题：

随着互联网的普及和全球化的推进，中国网络文学出海市场规模不断扩大。看到题干中我国网络文

学“扬帆出海”，在其他国家繁荣发展，我感到十分振奋……

第二步——意义：

其一，网络文学出海为中国文化产业的发展带来了新的机遇。通过网络文学的出海，中国的文化企

业可以拓展海外市场，提高国际影响力和竞争力……

其二，标志着网络文学作为一种新的文化形态，正成为促进文明交流互鉴的重要载体，成为中国文

化海外传播的新名片……

其三，网文受到国外读者的追捧，也彰显了我国文化软实力的提高，成为中国在文化国际竞争中掌

握主动权的推动力……

第三步——担忧分析：

一方面，目前人工翻译存在更新速度、出海效率低、拉高出海成本等问题，翻译数量少……

另一方面，当前网络文学出海作品内容题材同质化严重，玄幻、言情类型小说扎堆出海；聚焦现实

题材和历史题材，积极展现时代新风新貌和文化精髓的作品较少……

此外，我国网络文学受盗版侵害严重，严重损害了国内网络文学企业和权利方利益……

第四步——过渡：

就以上现状来看，网络文学要想更好地在异国他乡讲好中国故事，实现更高质量的“走出去”，我

们还需要在以下几个方面做出努力：

第五步——对策：

第一，丰富形态，提升质量。各网络文学从业主体要从更具体的区域、题材或类型、垂直读者群体

等方面切入，增强传播内容的差异化特征。同时要丰富产品形态，探索漫画、有声书、互动游戏、短视

频等新兴网络文学承载形式，推进全球化、分众化、区域化表达……
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第二，建设队伍，培养人才。有关部门可以加强与专业外语教育机构、翻译机构、高等院校等机构

的交流与合作，完善人才支持计划和培养机制。同时，平台在编辑、运营团队的建设上，要考虑海外市

场和用户的需求差别，推动编辑和运营队伍的专业化和本地化……

第三，提供指导，帮助维权。在保护作品版权方面，各相关主体要加强出海作品版权相关政策措施

的宣传教育，推动网络文学出海规范化、有序化。国家和行业层面可以为面临海外取证难、维权难等难

题的企业提供指导、支持和培训，成立版权保护组织协助中国企业海外维权，与企业共进退……

第六步——总结结尾：

中国网络文学作为大众参与、全球共创，彰显中华文化原创力的生动实践，不断延伸传播半径，已

经成为讲好中国故事、传播中国声音的生动的文化名片。我相信通过以上措施，我们能够推动中国网络

文学更好地走向世界，为全球文化交流和发展做出更大的贡献……


