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热点事件：“新三样”走出国门

一、热点概述

时代在变，我国货物贸易的结构也在变。过去，服装、家具、家电等“老三样”大量出口、走俏海

外。如今，新能源汽车、锂电池、光伏产品等外贸“新三样”扬帆出海、叫响全球。据海关统计，今年

前三季度，电动载人汽车、锂离子蓄电池、太阳能电池等产品合计出口同比增长 41.7%，表现十分亮眼。

时代在变，我国产业升级的脚步始终如一。从“老三样”加快高端化、智能化、绿色化转型，不断

焕发新生机，到“新三样”凭借新技术、新产品脱颖而出，收获竞争新优势，中国制造锚定高质量发展

目标坚定前行。“老三样”焕发新生机，“新三样”展现新优势，背后是中国制造转型升级的积极成效，

是中国在全球产业分工中比较优势的变化。

二、答题素材

1.事实（举例）论证：

（1）近几年来，在国内产业升级和创新驱动下，出口结构的升级成效非常显著。以新能源汽车、

锂电池与光伏产品为代表的“新三样”成为我国企业出口新优势。2023 年“新三样”出口首次突破万亿

大关，增长 29.9%。中国动力电池出货量领跑世界，光伏产品出口量保持增长态势，新能源汽车出海势

头远超传统燃油汽车，海外市场进一步扩大。其中最引人注目的是，2023 年我国汽车出口直接跨越 400

万的关口，从 2022 年的 311 万跳升到 522 万辆，超越日本成为世界第一汽车出口大国。汽车是当今最

复杂、产业链条最丰富、规模最大的制造业部门，中国成为世界汽车第一出口大国绝对是中国工业化和

现代化进程中标志性的事件，代表着中国已经正式进入世界最先进的工业国行列。

（2）海外市场虽然有着广阔前景，但不免充斥着暗流和挑战。从加工贸易到技术、品牌的“出海”，

如今国货有着稳定的产业链、供应链，也早已摆脱了对低端制造的依赖，实现了品质出海、品牌出海。

有关数据显示，2022 年，中国整车厂从中国市场到欧洲市场的出口量在 20 万辆左右，到 2025 年规模将

超过 60 万辆。上汽、吉利、比亚迪等自主品牌新能源汽车出口优势明显，重要原因是它们的产品竞争

力显著提升，甚至在智能技术等方面超过了合资品牌，彰显了不俗的竞争力。

2.道理论证：

（1）新三样的异军突起并不意味着我国的老三样就出现了衰退。2023 年以服装、家具与家电为代

表的“老三样”出口地位保持稳定，中国家具与家用电器生产与出口规模稳居世界首位，而更重要的是，

这些传统产业的出口产品已不再是标准化、大众化的传统“大路货”，而是科技含量较高的个性化、高

端化、智能化的升级版“老三样”，其中同样闪现着我国在技术和产业升级方面取得的巨大成就。

（2）过去传统“老三样”是劳动密集型产业，主要依靠我国劳动力等要素禀赋，以成本优势取得

快速发展，而现在我国已进入比较优势转变新阶段，依托国内大市场与信息技术优势，技术密集型“新
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三样”涌现，体现出我国技术密集型产业正蓬勃发展，产品呈现数字化、高端化、绿色化新特征。以往

传统电器等制造业产品由发达国家先行发明，在产品生命周期“标准化产品”阶段以产业转移的方式进

入我国，我国往往扮演产业承接者的角色，而如今“新三样”成为我国主动抢抓新一轮科技革命发展先

机，抢位产业优势、领跑动能转换的关键产业，在产业竞争中的角色进一步升级。

3.对策建议：

（1）加强宏观形势宣传引导，科学设定准入条件，引导企业追求更高的质量目标……

（2）注重“品质”二字，打造特色优质品牌，延长价值链……

（3）做好创新文章，生产出高品质、符合市场需求和潮流趋势的产品……

三、出题方向

（一）你怎么看？

1.过去，服装、家具、家电等“老三样”大量出口、走俏海外。如今，新能源汽车、锂电池、

光伏产品等外贸“新三样”扬帆出海、叫响全球。据海关统计，今年前三季度，电动载人汽车、锂

离子蓄电池、太阳能电池等产品合计出口同比增长 41.7%，表现十分亮眼。对此，你怎么看？

◎审题判断——你怎么看？（热点现象类）——答题结构【点题/破题-意义-担忧分析-过渡-对策-

总结结尾】

◎解题思路

第一步——点题/破题：

“新三样”与“老三样”，浓缩着时代变迁，刻录着发展足迹。看到题干中“新三样”接力老三样，

创造出喜人的出口贸易成绩，我感到十分振奋……

第二步——意义：

其一，“老三样”“和新三样”在海外热销，体现了中国制造锚定高质量发展目标坚定前行……

其二，体现了以“新三样”为代表的技术密集型产业蓬勃发展，产品呈现数字化、高端化、绿色化

新特征……

其三，“老三样”“新三样”的热销也有利于让更多外资企业看到中国制造的优势，实现中国进出

口贸易良性循环……

第三步——担忧分析：

首先，随着“新三样”出口的快速增长，可能会面临贸易摩擦、技术壁垒等问题……

其次，“新三样”产业的技术创新和品牌建设方面仍然需要进一步加强……

第四步——过渡：

要想让“老三样”和“新三样”齐头并进，不断创作出中国进出口贸易新佳绩，我们还可以从以下

几个方面来发力：

第五步——对策：

第一，宣传引导，宏观调控。推动“老三样”“新三样”不断走出国门，获得长远效益，政府要加
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强宏观形势宣传引导，推动企业始终坚持质量第一、效益优先，也要科学设定技术、质量、能耗、排放、

投资规模等方面准入条件，用科学的监管门槛倒逼行业提升水平……

第二，注重品质，筑牢基础。“老三样”也好，“新三样”也罢，都要注重“品质”二字，在研发、

生产和品牌端建好更坚固的“护城河”，延长价值链。企业不能一味重视量的输出而忽视质的提升，而

是要不断更新经营理念，把好品质关，坚持做技术、做产品、做品牌……

第三，勠力创新，保持领先。企业要不断通过产品改造提升与制定品牌策略，挖掘国际消费者心理，

生产出高品质、符合国际市场需求和潮流趋势的产品，提高产品附加值，增加国货品牌在一众国际大品

牌中的优势，脱颖而出，获得更多海外消费者的青睐……

第六步——总结结尾：

“老三样”“新三样”扬帆出海、叫响全球是中国产业升级和转型的一个重要成果，具有重要的经

济和战略意义。我相信通过以上措施，我们的制造业能不断转型进步，推动中国外贸高质量发展……


