北外网络教育学院本科生毕业论文（设计）开题报告

	论文题目
	女大学生的群体消费特征与营销对策研究
	专业
	工商管理
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	一、选题的背景、研究现状与意义

	消费心理学研究表明，不同年龄阶段的女性由于其生理变化和心理特征的不同，消费心理和行为也是有区别的。女大学生所受教育的经历和所处的特殊的校园环境，使她们成为一个特殊的消费群体，具有巨大的消费潜能。由于其兼具特定的性别角色和社会角色，加上她们成长于当今的消费文化环境，使其拥有自己与众不同的个性、复杂多变的消费行为和心理。随着她们消费能力的提升，女大学生群体消费市场的深入开拓势在必行。了解和掌握女大学生的消费心理和购买行为，设计适合其消费心理的销售策略、符合其消费潮流和消费水平的商品策划，为市场营销者制订产品设计和营销策略规划提供良好依据，从而使其所提供的产品更符合女大学生群体消费的市场特点，以满足女大学生群体特定的消费需求。这对市场营销者进一步开拓女大学生群体消费市场、增强产品竞争力具有十分重要的意义。

	二、拟研究的主要内容（提纲）和预期目标


	1、 本课题的研究内容主要分为三个部分： 
第一部分，女大学生群体消费现状分析，明确对女大学生消费群体的认识，就该群体消费行为进行分析，总结出现女大学生群体的消费现状。
（一）女大学生群体的基本认识 
（二）研究女大学生群体消费特征的意义 
（三）女大学生群体的消费现状调查研究 
第二部分，就上述现状分析女大学生群体的消费特征，多角度分析该群体的消费特征，了解产生该群体特殊消费行为的消费心理以及二者之间的相互作用。
（一）按马斯洛需求理论分析女大学生的消费心理 
（二）从消费心理的动机浅析其消费心理特征 
（三）从女大学生消费行为个性方面探讨其消费心理特征 
（四）女大学生购买决策风格 
（五）女大学生消费群体消费行为典型实例 
第三部分，根据其特征研究针对女大学生群体的营销对策 
（一）按4PS营销组合理论分析营销对策 
（二）针对女大学生购买决策的营销对策 
（三）按女大学生群体特殊消费心理的营销对策

2、预期目标：本课题的重点是根据女大学生群体的消费特征研究针对其心理和行为的营销对策，而难点就在于如何能够准确把握该群体的消费行为和心理特点，深入分析女大学生群体的消费现状，总结出该群体的消费特征。预期结果希望能对市场营销者开拓女大学生群体消费市场给予一定的建议。成果将以学术论文的形式呈现。



	三、拟采用的研究方法（思路、技术路线、可行性分析论证等）

	本文研究以相关理论为基础，采用动态联系的观点及实证研究方法和归纳分析的方法，通过对女大学生消费群体行为的调查和消费心理的分析，研究归纳针对起消费行为和心理的营销策略，希望能对市场营销者开拓女大学生群体消费市场、增强产品竞争力具有一定的借鉴意义。

	四、论文（设计）的工作进度安排

	2012年3月15日—3月20日确定论文选题；
2012年3月21日—3月31日查阅有关国内外资料，了解该领域较为前沿的观点。写作论文提纲，确定论文基本框架，撰写开题报告；
2012年4月1日—4月20日修改论文写作提纲，形成论文的基本框架，写作论文初稿；
2012年4月21日—4月30日修改论文初稿，写作论文二稿； 
2012年5月1日—5月15日修改论文二稿，形成正式稿。
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