“鸿星尔克现象”彰显团结的力量！
鸿星尔克绝对没有想到，自己有一天会上热搜，而且成了这两天中国最火的品牌。7月23日，鸿星尔克直播间，观看人数超过900万，运动鞋被抢购一空，3天左右时间销售量超过上半年总和。有网友说“要买到鸿星尔克的缝纫机冒烟”。7月23日，一男子在江苏南京鸿星尔克店内购买了500元的产品，在结账时男子扫二维码付款1000元转身就跑。
够夸张了吧，这是为什么呢？就因为鸿星尔克给河南水灾捐了5000万元！捐上亿的企业有不少，鸿星尔克捐了5000万为什么感动全国人民？很简单，就因为它一直在亏损。2018年它亏了将近3个亿。企业在亏，爱心不亏，鸿星尔克让人刮目相看。
“为众人抱薪者,不可使其冻毙于风雪”，网友也是出于这种心理，在鸿星尔克的直播间疯狂购买、野蛮消费，根本不是出于消费需求。
“鸿星尔克现象”让我们看到了中国企业的担当，大灾大难降临，最可靠的还是自己的企业、自己的企业家，毕竟都是血浓于水的同胞。那些洋品牌在中国赚再多的钱，出手也不可能那么大方。
“鸿星尔克现象”让我们看到了团结的力量，谁说中国人一盘散沙，今天真的不一样了，大家团结起来，就有无坚不摧的力量。得民心者得天下，希望鸿星尔克不负众望，用好这股力量，做大做强品牌。
理性与野性之间的鸿星尔克
已经寂寂无闻若干年的鸿星尔克，突然间成了一个现象。因为它的“野性捐款”，获得网友们的“野性消费”，流量、销量一夜间都翻了几百倍。

2、相信鸿星尔克自己对这个现象也是一脸懵圈，董事长和主播小姐姐都在不停地劝说网友要理性消费，换来的却是更加野性的消费与让人哭笑不得的留言。网友们纷纷表示，如果鞋码不合适，是自己脚的问题，鞋肯定没问题。
3、企业的爱国热情令人感动，值得称赞。然而，这次事件真正的主角并非鸿星尔克，而是广大网友。近一两年来，网友们心中不断积攒着各种需要释放出来的情绪，情绪的释放需要事件来触发，需要具体的形象作为载体。“快倒闭”的鸿星尔克为灾区捐款，这个事件很有象征性，鸿星尔克就成为承载集体情绪的形象，于是在网友中瞬间就形成某种集体心流，鸿星尔克一下成了No. 1。
